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1. Introdugao

O Programa Petrobras Cultural tem como base apoiar o desenvolvimento da cultura brasileira,
reconhecendo a importancia da preservacao da nossa identidade, a necessidade do estimulo
as diversidades e as multiplas contribuicGes para a sociedade que sdo viabilizadas pela cultura.

A Brasilidade é o elemento norteador do Programa Petrobras Cultural. Ela se manifesta por
meio de temas, singularidades, origens, curadorias e histdrias que estardo presentes nas a¢oes
culturais que patrocinamos. Dessa forma, buscamos valorizar a multiplicidade e a diversidade
gue caracterizam nossa identidade social, cultural e artistica, presente em todos os projetos
que patrocinamos.

Como parte das comemoragdes dos 70 anos da Petrobras, o Programa Petrobras Cultural
passou por uma grande revisdo, reforcando sua importancia, mantendo seu perfil inovador e
atento as formas mais atuais de se fazer e vivenciar a cultura, bem como aos novos publicos
e realizadores.

Assim, a SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS destinara R$ 250.000.000,00
(duzentos e cinquenta milhdes de reais) para projetos culturais de todo o Brasil por meio de
quatro novos EIXOS TEMATICOS:

e icones da Cultura Brasileira
e Cinema e Cultura Digital

e Produgdo e Circulagao

e Festivais e Festas Populares
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Esses Eixos se desdobram em 10 tipos de a¢es de patrocinio diferentes, que receberio inscrigdes
nesta Selecao Publica.

Também foram integradas duas dimensdes transversais, que marcarao presenca em todas as
acdes culturais apoiadas pela empresa:

e Diversidade
e Economia Criativa

O diagrama abaixo representa o novo momento do Programa Petrobras Cultural:

BRASILIDADE

iconEs oA
CULTURA
BRASILEIRA
-

PROGRAMA CONEMA E
PETROBRAS CuLTURA
CULTURAL -

ECONOMIA

DIVERSIDADE CRIATIVA

A SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS esta alinhada as politicas do Ministério da
Cultura e as Leis de incentivo a Cultura (Lei Rouanet e Lei do Audiovisual).

Mais detalhes do Programa Petrobras Cultural podem ser conhecidos em
http://www.petrobras.com.br/sustentabilidade/cultural.

2. Objetivos da Selegao

« Identificar e patrocinar a¢des culturais com elementos de brasilidade de todo o pais,
para compor nossos novos EIXOS TEMATICOS;

e Viabilizar a difusdo de circuitos artisticos e a possibilidade de vivenciar a cultura em
todo o territério nacional;

e Investir regionalmente os recursos do Programa Petrobras Cultural;
e Estimular a presenca da diversidade de temas, realizadores e publicos;

e Apoiar acdes artisticas e culturais que estimulem o desenvolvimento da economia
criativa brasileira.


http://www.petrobras.com.br/sustentabilidade/cultural

3. AcoOes de Patrocinio
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A SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS recebera propostas para as ACOES DE
PATROCINIO descritas abaixo (os critérios, valores maximos e fontes de financiamento est3o
detalhados no Anexo | — DESCRICAO DAS ACOES DE PATROCINIO):

EIXO TEMATICO  AGOES DE PATROCINIO DESCRITIVO
Manutengao e programagcao de institui¢des e
ESPACOS E espa.go.s artistico-culturais das cidades
INSTITUICOES brasileiras (como museus, teatros, centros
Ao, | S s de e orsertos
CULTURAIS E DE gajerias ¢ a ¢
B referéncia e estruturantes para o
MEMORIA . .
, desenvolvimento da cultura local, visando
ICONES DA também a ampliacdo de seus publicos.
CULTURA
BRASILEIRA Manutenc3o, circulacdo e desenvolvimento
de atividades (cria¢Oes artisticas, montagens
GRUPOS E de novas producdes) realizadas por
) COLETIVOS companhias de teatro, companhias de danca,
ARTISTICOS ESTAVEIS |familias circenses tradicionais, grupos e
bandas musicais, coletivos das artes visuais,
dentre outros, com trajetdria de mais de 05
(cinco) anos.

ACOES DE PATROCINIO
PRODUCAO E

3 | DISTRIBUICAO DE
LONGAS METRAGENS

EIXO TEMATICO

DESCRITIVO
Producdo e distribuicdo de longas metragens,
com exibicdes em salas de cinema, canais
abertos ou streamings.

DISTRIBUICAO DE
4 | LONGAS METRAGENS

CINEMA & EM CINEMA

Acgdes de distribuicao nacional em cinemas de
longas metragens com producdo concluida ou
em fase final de producao.

CULTURADIGITAL | | e o e NVOLVIMENTO

5| DO AUDIOVISUAL E
DA CULTURA DIGITAL

Acdes de fomento ao capital intelectual
brasileiro e fortalecimento das redes do setor
criativo, nos segmentos audiovisual e de
cultura digital

PROJETOS DE
CULTURA DIGITAL

Projetos de cultura digital e de tecnologia
aplicada a arte e a cultura.

ACOES DE PATROCINIO

EIXO TEMATICO

CIRCUITOS DE
7 | ESPETACULOS
ARTISTICOS

PRODUGCAO E
CIRCULAGAO

DESCRITIVO

Criacao, producao e circulagdo nacional ou
regional de espetdaculos artisticos.
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Concepcgao, curadoria, montagem e circulagao

8 CIRCUITOS DE de exposicGes de arte (artes visuais
EXPOSICOES DE ARTE posicoes © ’
fotografia, grafite, dentre outros).
EIXO TEMATICO  AGOES DE PATROCINIO DESCRITIVO
Realizacdo de festivais, mostras, bienais, feiras
EESTIVAIS E de arte, felr_as/festas literarias voI’Fafjos para
9 amplo publico, que contenham atividades de
MOSTRAS ,
FESTIVAIS E carater estruturante de seus segmentos
FESTAS artistico-culturais.

POPULARES

Eventos e festividades
tradicionais/folcléricos/populares com perfil
de valorizacdo da cultura regional e voltados
para amplo publico.

10| FESTAS POPULARES

4. Diversidade e Economia Criativa

4.1 Diversidade

Além dos pontos requeridos no descritivo das A¢Ges de Patrocinio (Anexo |) e de itens a
serem preenchidos pelas instituicdes proponentes e que serdo objeto de avaliacdo, este
processo seletivo conta com mecanismos para promocao da diversidade junto aos projetos
gue serao selecionados, conforme indicado abaixo:

a) Territérios

Com o objetivo de buscar em seus patrocinios a diversidade de territdrios, a Petrobras definiu
que suas ACOES DE PATROCINIO deverdo conter medidas de descentralizacdo do investimento
cultural e regionalizacdo, com agdes afirmativas visando ampliacdo de recursos destinados as
regioes Norte, Nordeste e Centro-Oeste, regides historicamente com menos investimentos
culturais, visando também estimular a inscricdo de mais propostas dessas regides. Tais
medidas atendem a determinagdo do Artigo 50, do Decreto 11.453/2023, que regulamenta o
fomento cultural no pais.

Assim, dentro do universo de propostas recebidas e classificadas, sera buscado equilibrar o
aporte de valores a serem investidos em patrocinios entre as cinco regides do pais (Norte,
Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul), considerando tanto a origem das instituicoes
proponentes como os locais de realizacdo das acdes culturais a serem patrocinadas.

Fica estabelecido que receberdo pontuacdes adicionais:
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e Propostas apresentadas por instituicdes proponentes sediadas nas Regides Norte,
Nordeste e Centro-Oeste e/ou que contenham agles presenciais a serem realizadas
em pelos menos 3 (trés) regides brasileiras receberdo pontuacdo adicional de 5 (cinco)
pontos, com nota total do projeto limitada a 100 (cem) pontos, que é o total maximo
da etapa de pontuacado adicional.

Além disso, serdo reservados os seguintes percentuais:

e Minimo de 15% do valor totalizado da Selecdo sera atribuido a propostas de
proponentes sediados na regido Norte.

e Minimo de 15% do valor totalizado da Selecdo sera atribuido a propostas de
proponentes sediados na regido Nordeste.

e Minimo de 15% do valor totalizado da Selecdo sera atribuido a propostas de
proponentes sediados na regido Centro-Oeste.

e Minimo de 15% do valor totalizado da Selecdo sera atribuido a propostas de
proponentes sediados na regido Sudeste.

e Minimo de 15% do valor totalizado cada Selecdo serd atribuido a propostas de
proponentes sediados na regido Sul.

e Cada Estado brasileiro devera ser local de realizacdo de atividades de no
minimo 2 (dois) projetos.

b) Tematicas, Realizadores e Publicos

Com o objetivo de buscar em seus patrocinios a diversidade de tematicas, realizadores e
publicos, a Selecdo contém mecanismos voltados a promover maior participacdo de
integrantes de grupos que possuem menos representagdo nas artes e de segmentos étnico-
raciais em situacao de vulnerabilidade e agdes com tematicas associadas. Ficam estabelecidos
os seguintes parametros:

e Exigéncia de a¢des que promovam a diversidade, em todos os projetos;

e Exigéncia de agOes para acessibilidades nos aspectos comunicacional e arquitetonico
a pessoas com deficiéncia, em todos os projetos;

e Minimo de 25% das propostas a serem selecionadas deverao:

e Conter pelo menos um(a) integrante(s) do quadro societario da instituicdo
proponente ou como responsavel principal pela realizacdo do escopo
(produtor/curador/artista): mulheres, pessoas negras, pessoas oriundas de
povos indigenas, comunidades tradicionais, inclusive de terreiros e
quilombolas, popula¢gdes n6mades e povos ciganos, pessoas do segmento
LGBTQIAPN+, pessoas com deficiéncia e integrantes de outros grupos em
situacdo de vulnerabilidade/ sub-representacdo na sociedade; ou

e Tertematica (escopo principal) voltada para mulheres, pessoas negras, pessoas
oriundas de povos indigenas, comunidades tradicionais, inclusive de terreiro e
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quilombolas, populagdes n6mades e povos ciganos, pessoas do segmento
LGBTQIAPN+, pessoas com deficiéncia e integrantes de outros grupos em
situacdo de vulnerabilidade/ sub-representacdo na sociedade.

Cabera a instituicdo proponente autodeclarar e especificar o perfil dos integrantes da
composi¢ao societdria da pessoa juridica responsdvel pelo projeto no formulario de inscrigao,
bem como descrever quais a¢des da proposta estardo voltadas para os grupos acima
indicados.

Em caso de falsidade ideoldgica, a instituicdo proponente ficard sujeita as san¢des prescritas
em legislacdo vigente, bem como poderd ter sua proposta excluida do processo seletivo, a
qualquer tempo, e seu contrato de patrocinio anulado, caso eventualmente firmado, cabendo
a instituicdo proponente faltosa a devolu¢do dos valores recebidos, com os acréscimos legais.

4.2 Economia Criativa

Economia Criativa se refere a geracdo de valor econGmico a partir da criatividade, cultura,
conhecimento e habilidades intelectuais. A economia criativa se baseia na criagao, produgao
e distribuicdo de bens e servigos criativos, buscando impulsionar o crescimento econ6mico, a
inovagao, o desenvolvimento social e a diversidade cultural. Além disso, promove a conexao
entre cultura, tecnologia, empreendedorismo e sustentabilidade, estimulando a criacdo de
empregos e a inclusdo social.

Sabendo da importancia da economia criativa no setor, trazemos para este edital o estimulo
a inclusdo de acdes de formacdo profissional para capacitacio de mdo de obra e
fortalecimento de redes para a economia da cultura, de forma transversal as a¢des artisticas,
bem como diretamente em itens exigidos nas A¢des de Patrocinios descritas no Anexo I.

Assim, a¢cOes que contribuem para a Economia Criativa sao obrigatdrias para todos os projetos
e serao pontuadas na etapa “Andlise de Conteudo” do processo seletivo, conforme indicado
neste regulamento.

Sao exemplos de acdes de fomento a Economia Criativa: agcdes para mobilizacdo de redes de
realizadores do segmento do projeto, empreendedorismo cultural, bem como capacitacdo e
desenvolvimento de capital intelectual nas cidades em que os projetos serdo realizados, junto
ao publico interessado local. A¢Bes transversais com outros segmentos econémicos e de
sustentabilidade dos projetos, como reciclagem, compensacdo de pegada de carbono, e
participacdo ativa em campanhas ambientais também sao exemplos de proposicoes.

5. Critérios Obrigatorios por Agao de Patrocinio

Os projetos deverdo atender aos CRITERIOS OBRIGATORIOS, referentes a cada tipo de ACAO
DE PATROCINIO, que se encontram indicados no ANEXO | — ACOES DE PATROCINIO.
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6. Critérios Obrigatorios Gerais

Além dos critérios obrigatérios da ACAO DE PATROCINIO a qual concorrem, todos projetos
também deverdo atender aos itens gerais abaixo:

a) Comunicagoes

e A chancela de patrocinador principal, seja ela "Petrobras Apresenta", “Patrocinio
Exclusivo” ou similar serd exigida no material de comunicacdao de todas as agdes
culturais realizadas com recursos da Petrobras. Esta chancela poderd ser dividida com
patrocinadores que realizem aporte financeiro igual ou superior ao da Petrobras.
Também estd previsto o uso do selo “Petrobras Cultural” nas artes de divulgacdo do
projeto. A chancela devera estar de acordo com as regras de aplicacdo de marcas
estabelecidas pela Lei Rouanet e pela Lei do Audiovisual.

e E exigido que o projeto disponha de profissional/assessoria dedicado(a) & sua
divulgacdo, atendendo a necessidades de relagdes publicas, presenca digital,
estratégia de comunica¢do e midia paga.

e As propostas devem conter estratégia de comunicacdo para atingimento do
publico/visibilidade/repercussdo compativel com o porte do projeto proposto, sendo
exigido que ao menos 15% (quinze por cento) do valor do aporte da Petrobras seja
direcionado para seu Plano de Comunicacao, distribuidos da seguinte forma: minimo
10% (dez por cento) direcionados para a¢ées em “Midia Paga” (como producdo de
conteudo para veiculagdo em midia paga, compra de espaco e/ou impulsionamento
nas redes sociais e publicidade) e minimo de 5% (cinco por cento) voltados para
“Outras A¢des” de comunica¢dao, como: producdo de conteldo geral para divulgagao
em meios digitais e ou fisicos, relagdes publicas, assessoria de imprensa e outras
formas de interagdo do projeto com seu publico de interesse. O formuldrio de inscricao
contém tabelas para preenchimento das acdes de “Midia Paga” e “Outras A¢bes” de
comunicacao. Ndo é necessario detalhar as a¢Oes, sendo obrigatdrio que conste nas
tabelas apenas os valores totais a serem investidos.

e Sera exigido aos projetos selecionados que seja realizada medicdo da visibilidade
alcancada em midia espontanea ao final do projeto. A medicdo devera ser separada
em “com citacdo a Petrobras” e “sem citacdo a Petrobras”, devendo valorar os
resultados atingidos com base em seu equivalente financeiro publicitario, para
apresentacdo no relatdrio final do projeto/edi¢do. Dessa forma, tal custo deve ser
considerado pelo projeto.
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b) Contrapartidas

e As contrapartidas de referéncia utilizadas pela Petrobras junto aos seus projetos
patrocinados se encontram listadas no ANEXO || — CONTRAPARTIDAS DE REFERENCIA.
Elas sdo adaptadas a cada projeto, variando pouco entre projetos de mesmo perfil.

e Serd solicitado aos selecionados a inclusdo das contrapartidas do Anexo Il dentro do
valor proposto, com eventuais adapta¢Oes necessarias as caracteristicas de cada
projeto e as regras da lei de incentivo utilizada.

e Assim, no formuldrio de inscricdao, em “Comunica¢ao e Contrapartidas”, subitem
“Contrapartidas propostas para a Petrobras”, deve-se preencher a tabela somente
com contrapartidas diferentes das que ja constam no Anexo Il ou muito especificas
do projeto, sendo obrigatéria a inclusdo de pelo menos 1 (uma) contrapartida
especifica na tabela.

e Os projetos que forem selecionados passardo posteriormente por Etapa de
Contratacdo de Patrocinios, ocasido em que serdo esclarecidos, negociados e
ajustados os itens que se facam necessarios, sempre referenciando os termos
obrigatérios deste regulamento e a proposta recebida.

e As contrapartidas negociadas com a Petrobras estarao de acordo com os regramentos
da Lei Rouanet e da Lei do Audiovisual, e suplementardo as contrapartidas minimas
exigidas pelas referidas leis.

c) Outros Itens Obrigatdrios Gerais

e A proposta deve ser apresentada de forma objetiva e baseada em entregas,
com as ac¢des e eventos principais indicados e quantitativos minimos a serem
cumpridos por item proposto.

e As instituicdes proponentes e/ou suas equipes técnicas devem demonstrar
experiéncia em projetos ja realizados, semelhantes as acdes que estdo sendo
propostas. No formulario de inscri¢ado, é obrigatério haver pelo menos um (01)
arquivo de até 10 megabytes (em formato pdf) ou link contendo uma breve
apresentacao sobre projeto(s) similar(es) realizado(s) pela instituicdo
proponente, contendo imagens e/ou videos e informagdes. Os links podem
ser disponibilizados com indicacdo de senha, sendo proibido envio de links que
demandardo pedido de autorizacdo de acesso.

e Acdes culturais propostas que sdo recortes de um projeto mais amplo deverao
contar com Plano de Comunicacdo especifico ao recorte proposto, obedecendo
ao que esta determinado no item 6.a — Comunicagoes.
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7. Processo Seletivo
O processo seletivo serd composto das seguintes etapas:

a) Triagem

b) Analise de Contetudo

c¢) Aderéncia

d) Pontuagdes Adicionais

e) Definigao de Selecionados

Poderdo ser solicitadas as instituicdes proponentes informagdes e documentagdes adicionais
ao longo do processo seletivo. As informacdes e documentos serdo solicitados por mensagem
enviada ao e-mail cadastrado na plataforma de inscricées, devendo ser respondida nos prazos
indicados na mensagem.

a) Triagem

Como etapa preliminar da selecdo, todas as propostas recebidas serdo avaliadas quanto a
adequacdo a termos e exigéncias deste regulamento, preenchimento adequado do formulario
de inscricdo e apresentacao de informagdes e documentos obrigatdrios.

b) Analise de contetido

As propostas que seguirem para esta etapa serdo analisadas por Comissdo Julgadora formada
por pareceristas externos experientes na drea cultural, sob os seguintes critérios e
pontuagdes:

e Objetividade da proposta (até 20 pontos)
Conteudo e tipo de atividades previstas: adequacdo ao tema, programacao indicada,
clareza na apresentacdo da proposta, alinhamento ao regulamento.

e Mérito artistico e cultural (até 20 pontos)
Consisténcia da proposta e das atividades previstas no contexto artistico e cultural
brasileiro, originalidade e histdorico de edi¢Ges/projetos anteriores indicados que
apresentem relagdo com a proposta recebida.

e Experiéncia da instituicdo proponente e da equipe técnica (até 20 pontos)
Histérico da instituicdo proponente no campo cultural, trajetéria, grau de
reconhecimento publico, portfélio de projetos ja realizados e capacidade técnica da
equipe responsavel pela execucao.
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e Exequibilidade da proposta (até 20 pontos)
Viabilidade de execugdo do escopo proposto para o projeto, incluindo a adequagao do
orgamento.

e Fortalecimento da Economia Criativa (até 20 pontos)
Robustez e entregas dos aspectos de estimulo ao desenvolvimento da economia criativa,
tais como: realizacdo de acbes para formacdo de redes, transversalidade com outros
setores da economia brasileira, potencial de geracdo de emprego e/ou renda,
engajamento e fortalecimento de profissionais do setor de atua¢do do projeto nos
diversos territérios onde serdo realizadas as agdes culturais, a¢des voltadas para
sustentabilidade, tratamento do impacto ambiental e social.

c) Aderéncia

Os projetos que obtiverem as maiores pontuacdes na etapa anterior serdo analisados pela
Petrobras, com linha de corte de no minimo 2 (duas) vezes o valor total da Selecdo em projetos
classificados somados. Contaremos também nesta etapa com contribuicdes de
representantes do Ministério da Cultura-MinC (Secretaria de Economia Criativa e Fomento
Cultural-Sefic, Secretaria do Audiovisual-SAv e Fundac¢do Nacional de Artes-Funarte) e da
Agéncia Nacional de Cinema-ANCINE:

Andlises Petrobras:

e Aderéncia do escopo proposto ao posicionamento de marca e as estratégias/acdes de
comunicacao da Petrobras;

e Aderéncia as diretrizes do Programa Petrobras Cultural;

e Registros de patrocinios anteriores da Petrobras ao projeto/proponente.

Verificacdes Minc e ANCINE:
e Atendimento das normas previstas nas legislacdes de incentivos fiscais (Lei Rouanet e

Lei do Audiovisual);
e Regularidade das instituicdes proponentes junto a estes 6rgaos.

d) Pontuagdes Adicionais

As propostas aptas e mais bem avaliadas na etapa anterior, com linha de corte de no minimo
1.5 (uma vez e meia) o valor total da Selecdo em projetos classificados somados, receberdo
pontuacbes adicionais referentes aos territérios e as acgdes afirmativas para grupos sub-
representados, conforme descrito no item “4 - Diversidade e Economia Criativa”.
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e) Definicao de Selecionados

As propostas com maior pontuacdo final apds atribuicdo das pontuacgdes adicionais serdao
analisadas nesta etapa, com linha de corte de no minimo 1.2 (uma vez ponto dois) o valor total
da Sele¢ao em projetos classificados somados.

Nesta etapa os projetos serdo considerados ndao apenas individualmente, mas também
enguanto o conjunto de projetos que integrard o Programa Petrobras Cultural.

Os projetos serao analisados com base em suas pontuagdes, registros do processo e
consideracbes das areas de Comunicacdo e de Responsabilidade Social da Petrobras,
Secretaria de Comunicagdo Social-SECOM, Ministério da Cultura-MinC (Secretaria de
Economia Criativa e Fomento Cultural-Sefic, Secretaria do Audiovisual-SAv e Fundacgao
Nacional de Artes — Funarte), Agéncia Nacional do Cinema-ANCINE e Secretarias Estaduais de
Cultura.

Para definicdo do conjunto de projetos selecionados serdo observadas as seguintes premissas:

e Atendimento aos percentuais previstos de distribuicdo entre territdrios brasileiros,
tematicas, realizadores e publicos, conforme especificados no item “4.1-
Diversidade”*;

e Equilibrio de projetos entre os Eixos Tematicos;

e Presenca de projetos de grande contribuicdo para o setor cultural;

e Presenca de projetos inovadores/de grande destaque;

e Presenca de projetos com oportunidades junto a iniciativas da Petrobras;

e Qutros aspectos identificados como relevantes pelo grupo.

*Caso seja impossivel alcancar os critérios previstos por inexisténcia de propostas compativeis
em valor/quantidade suficiente classificadas para esta etapa, sera considerado o maior
percentual e quantidade possiveis.

8. Inscri¢bes

As inscrigOes sdo gratuitas e devem ser realizadas exclusivamente na plataforma digital a ser
acessada em http://petrobras.com.br/cultural/selecoes-publicas-culturais entre os dias 23 de
fevereiro de 2024 até as 18h do dia 08 de abril de 2024.

A proponente deverd escolher, na plataforma de inscricio, a ACAO DE PATROCINIO que
considerar mais compativel com o seu projeto e preencher o formulario disponibilizado,
devendo atentar aos critérios, valores maximos de cada a¢do descrita e demais itens deste
regulamento.

Podem se inscrever pessoas juridicas com CNPJ véalido, de natureza cultural com ou sem fins
lucrativos, de direito privado, que estejam sob controle aciondrio, estatutario ou majoritario
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de brasileiro(a)s natos, naturalizado(a)s ou de estrangeiro(a)s residentes no Brasil ha mais de
3 (trés) anos, com idade minima de 18 (dezoito) anos. Para este processo seletivo, ndo serdo
aceitas inscrigdes de pessoa fisica, MEI (microempresa individual) ou El (empresa individual).

A instituicdo proponente deve observar a inclusdao do CNAE compativel com atividade
proposta no CNPJ, com vistas a aderéncia as legislagdes de incentivo fiscal do Ministério da
Cultura.

Cada proponente poderd inscrever mais de uma proposta, mas somente uma proposta podera
ser selecionada por pessoa juridica.

No caso de uma mesma proposta ser inscrita em duplicidade, serd analisada apenas a ultima
inscrita.

E permitida a inscricdo de proponentes que possuam projeto patrocinado pela Petrobras. Caso
a proposta tenha escopo semelhante a patrocinio em andamento, a nova proposta, se
selecionada, somente podera ser iniciada apds o cumprimento do contrato vigente.

A ndo entrega de informacdes ou de documentos nos prazos a serem indicados pela Petrobras
podera acarretar a eliminacdo da proposta inscrita no processo seletivo.

E vedada a participacdo de funciondrios da Petrobras e de suas subsidiarias, do Ministério da
Cultura e suas instituicdes vinculadas, e dos profissionais envolvidos no processo de selecdo,
inclusive os integrantes da comissdo julgadora, bem como seus cénjuges, companheiros(as),
filhos(as) e enteados(as); e pessoas juridicas de direito publico de administracdo direta
(prefeituras municipais, governo distrital ou estaduais e universidades estaduais ou federais).
Excluem-se da vedagdo as fundagdes publicas de direito privado que possuam autonomia
administrativa, juridica e financeira.

Apds realizada a inscricdo, ndo sera possivel ajustar a proposta enviada. Se os ajustes forem
considerados imprescindiveis pela instituicio proponente, devera ser preenchida nova
proposta. Uma vez identificada a duplicidade pela Petrobras, a proposta mais antiga sera
desconsiderada.

Propostas ja inscritas na plataforma, porém na modalidade “Escolha Direta”, necessitam de
nova inscricdo para participarem desta Sele¢ao Publica, marcando no campo inicial do
formulario de inscricdo “Tipo de Selecao” que estao concorrendo a presente Sele¢do Publica.

Se existirem outros potenciais patrocinadores do projeto, ja confirmados ou em negociacdo
no momento da inscricdo, essa informacao deve constar em campo especifico do formulario
de inscricdo, com os nomes e valores previstos de cada investidor.

O projeto inscrito podera ser um recorte de um projeto mais amplo. Exemplos: sessdo de
debates de um festival, recorte juvenil de plano anual de instituicdo cultural.
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9. Investimento

A SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS destinara R$ 250.000.000,00 (duzentos e
cinquenta milhGes de reais) para viabilizacdo dos projetos selecionados.

O valor maximo de cada proposta nao podera ultrapassar o valor maximo indicado para a A¢ao
de Patrocinio para a qual a instituicdo proponente concorre, descrito no Anexo | — DESCRICAO
DAS ACOES DE PATROCINIO.

10. Uso de leis de incentivo

Os patrocinios serdo realizados com a utilizagdo de incentivos fiscais previstos na Lei 8.313/91
(Lei Rouanet) e na Lei 8.685/2006 (Lei do Audiovisual).

As propostas inscritas poderdo ou ndo possuir o numero de PRONAC (Lei Rouanet) ou de SALIC
(Lei do Audiovisual), que sdo obtidos junto ao MinC e a ANCINE. Apds o resultado divulgado,
as propostas selecionadas que ainda ndo possuirem PRONAC ou SALIC deverdo realizar
inscricdo na lei a ser utilizada, condicdo necessaria para iniciar a Etapa de Contratacdo de
Patrocinios.

Todos os proponentes, sejam projetos que irdo se inscrever na Lei de Incentivo ou projetos
gue ja estejam inscritos e possuam PRONAC ou SALIC, devem atentar as regras de inscri¢ao
da Lei de Incentivo que utilizardo, bem como manter os projetos, uma vez aprovados, aptos e
com prazos de captacao validos e compativeis, além de saldo suficiente para realizacdo do
valor da proposta, de forma a viabilizar que o patrocinio seja efetivado. Devem manter-se
atentos, inclusive, aos prazos e procedimentos para eventuais prorrogacdes necessarias.

Para ambas as leis é imprescindivel que as instituicdes proponentes obedecam aos normativos
vigentes que regulam os mecanismos de financiamento, inclusive atentando para a existéncia
de CNAEs registrados nos seus CNPJs, compativeis com as acdes culturais a serem executadas
nas propostas, sendo de sua inteira responsabilidade o atendimento a pendéncias que forem
indicadas.

Os projetos devem estar inscritos na Selecdo com o mesmo nome que utilizam nas leis de
incentivo. Projetos que sejam um recorte de um plano anual/plurianual ou recorte de um
projeto mais amplo devem fazer constar o nome do projeto inscrito na lei de incentivo entre
parénteses, no titulo da proposta a Petrobras. Por exemplo “Exposi¢cdes Tecnoldgicas (Plano
Anual Museu da Inovagdo - 2024)”.
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Igualmente, a instituicdo proponente devera ser a mesma pessoa juridica tanto na selecdo da
Petrobras quanto no registro do projeto nas leis de incentivos. Ndo sera possivel alterar a
pessoa juridica proponente do projeto.

Projetos selecionados que nao utilizem o formato de PLANOS PLURIANUAIS poderao utilizar
mais de um PRONAC ou SALIC, durante o prazo de vigéncia do contrato, caso isso seja
necessario para viabilizar a conclusao do projeto.

11. Divulgacao dos Projetos Selecionados

O resultado da SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS sera divulgado no site da
Petrobras, em http://petrobras.com.br/cultural/selecoes-publicas-culturais, e nos canais

digitais da Petrobras, ocasido em que serdao apresentados os parceiros externos que
integraram a comissao julgadora.

Todos os participantes serdo comunicados do resultado pelo e-mail cadastrado na plataforma
digital de inscrigao.

12. Periodo de Realizagdao dos Projetos

As propostas deverdo ser apresentadas com previsdo de inicio entre 16 de setembro de 2024
e 16 de setembro de 2025, sendo as datas sujeitas a alteracdo na Etapa de Contratacdo. O
escopo das propostas, com exce¢do de projetos de longas metragens, deve ser realizado no
periodo de até 12 (doze) meses a contar da data de inicio proposta. Em caso de projeto de
plano plurianual ou por edicbes, a proposta deverad ser apresentada somente com as
atividades do plano que serdo realizadas em periodo de 12 (doze meses), ndo devendo indicar
acOes referentes aos anos e/ou edigGes seguintes.

Para longas metragens, a data de término deverd ser compativel com a previsdo da estreia
comercial ou do langamento em canal/streaming, no caso de filmes que ndo irdo para
cinemas. Deve-se atentar que a duragdao maxima de tais projetos devera atender aos critérios
indicados no Anexo | — A¢Bes de Patrocinio.

O patrocinio somente se efetivara apds finalizada com sucesso a Etapa de Contratacdo e
consequente assinatura do contrato de patrocinio.

Em funcdo do volume de projetos a serem contratados, estima-se ndo ser possivel o inicio de
todos os patrocinios nos prazos ou na edicdo originalmente indicados pela instituicao
proponente, o que podera demandar escalonamento da contratacao, a critério da Petrobras.
Dessa forma, o patrocinio poderd ser iniciado em data posterior a prevista, ou em edicdo
seguinte a proposta original. O periodo previsto para inicio das negociacdes e vigéncia do
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patrocinio sera informado individualmente a cada proponente com proposta selecionada, em
até 30 (trinta) dias apds o resultado da Selecdo. Essas datas serdo informadas também a
Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural-Sefic do Ministério da Cultura e a Agéncia
Nacional de Cinema-ANCINE, de forma que sejam viabilizadas as analises das propostas ainda
nao inscritas nas leis de incentivo e eventuais ajustes nos projetos ja inscritos, dentro dos
prazos para as contratagdes. A aprovacao dos projetos nas leis de incentivo estard sujeita
também as informacdes contidas nas propostas, bem como as respostas as diligéncias de
forma correta e em tempo habil, por parte dos proponentes.

13. Contratagao de Patrocinios

Ap0s divulgacdo do resultado, os proponentes responsaveis pelos projetos selecionados serdo
convidados a iniciar a Etapa de Contratacdo de Patrocinios, conforme escalonamento
mencionado no item acima. Os projetos serdo devidamente comunicados através do e-mail
cadastrado na plataforma de inscrigao.

E obrigatdrio que o projeto ja tenha inscrito sua proposta na Lei Rouanet ou Lei do Audiovisual
para que seja iniciada a Etapa de Contratacdo de Patrocinios. A aprovagao na lei a ser utilizada
poderd ser obtida durante o processo de negociacao.

A selegao do projeto ndo implica automaticamente em sua contratagdo, tampouco na
obrigacao de realizar o patrocinio ou na concessao do valor integral solicitado.

A Etapa de Contratacdo de Patrocinios é iniciada pelo processo de negociacdo, no qual
poderdo ser solicitadas informacgdes adicionais, tais como detalhamento de escopo, planos de
comunicagao e planilha orgamentdria. Os documentos e certiddes que serao solicitados nesta
etapa serdao os usuais para os contratos de patrocinio da Petrobras e estdo listados mais
abaixo.

Todos os projetos selecionados passardo por analise das acessibilidades propostas e poderao
receber recomendacgdes, que deverdo ser consideradas pelas instituicdes proponentes no
processo de contratacgdo.

A Petrobras podera fazer contraproposta para o valor solicitado de patrocinio ao projeto e
propor ajustes de escopo e adaptacdo de contrapartidas. Além de serem verificadas as
contrapartidas propostas, deverdo ser incluidas nos projetos as contrapartidas padrdo da
Petrobras compativeis com o perfil e escopo do projeto, que constam no Anexo Il —
CONTRAPARTIDAS DE REFERENCIA. As contrapartidas negociadas com a Petrobras estar3o de
acordo com os regramentos da Lei Rouanet e da Lei do Audiovisual, e suplementardo as
contrapartidas minimas exigidas pelas referidas leis. Serdo negociados eventuais ajustes em
cronogramas de pagamento, prazos, datas e outros aspectos e oportunidades que se fagcam
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relevantes, referenciando os termos obrigatdrios deste regulamento e a proposta recebida.
Assim, poderd ser necessario que a instituicdo proponente realize acertos em seu projeto
também junto a Secretaria de Economia Criativa e Fomento Cultural-Sefic (Lei Rouanet) ou a
ANCINE (Lei do Audiovisual), apds o resultado da negociagdo com a Petrobras.

E imprescindivel para a efetivacdo do patrocinio que o projeto esteja autorizado para captacio
de recursos com incentivos fiscais permitidos pelo Ministério da Cultura ou pela ANCINE, com
PRONAC ou SALIC compativel, apto para captacdo e com saldo a captar, no prazo maximo de
90 (noventa) dias a contar do inicio da convocagao para o processo de negociacdo. Nao serao
assinados contratos de patrocinio com projetos que nao tenham obtido PRONAC ou SALIC.

A versdo final negociada do projeto é apresentada pela Petrobras a SECOM — Secretaria de
Comunicagao Social do Governo Federal para validagdo final, etapa obrigatéria para a
assinatura dos contratos de patrocinio de empresas publicas e de economia mista federais.

Havendo impedimento de contratacao de um projeto por qualquer motivo, a contratacdo nao
serd efetivada.

O processo de contratagdo serd conduzido no portal denominado PETRONECT, de gestdo da
Petrobras, ou outro portal eletrénico a ser indicado pela empresa. A instituicdo proponente
serd responsavel por fazer seu cadastro de acordo com instrucdes que serdo enviadas
oportunamente aos projetos selecionados.

O contrato de patrocinio somente podera ser assinado com a instituicdo proponente indicada
na proposta original, sem possibilidade de troca.

E permitida a participacdo de outros patrocinadores nos projetos, desde que, se ja negociados,
estejam previamente informados no campo especifico do formuldrio de inscricdo, com os
valores correspondentes. Patrocinadores adicionais que sejam obtidos pelos projetos também
deverdo ser comunicados tao logo sejam efetivados, mesmo posteriormente ao contrato ter
sido assinado com a Petrobras. Devera ser sempre mantida a chancela de patrocinadora
principal para a Petrobras.

Os projetos patrocinados ndao poderdo contar com patrocinio de empresas que detenham
marcas, produzam e/ou comercializem produtos ou servigos concorrentes com os da
Petrobras.

A documentacdo abaixo devera ser enviada pelos projetos selecionados, quando solicitado
pela Petrobras:

e Comprovacao de inscricdo da proposta ou do projeto aprovado na Lei de Rouanet ou
Lei do Audiovisual.
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e Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido
— (PGFN);

e Certificado de Regularidade do FGTS - CRF;

e Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas - CNDT;

e (Cépia do documento de identidade do representante legal, responsavel pela
assinatura do contrato, da instituicao proponente;

e (Cépia do CPF do representante legal, responsavel pela assinatura do contrato, da
instituicdo proponente;

e Comprovante de inscri¢ao e situagao cadastral no CPF;

e Comprovante de inscri¢ao e situagao cadastral no CNPJ;

e (Copia do estatuto da entidade com eleicdo do atual representante legal ou Cépia do
Contrato Social;

e (Cépia de Ata de Assembleia com elei¢do do atual representante legal da entidade ou
Cépia Ultima Alteracdo Contratual;

e Publicacdo no Diario Oficial da Unido autorizando a captagao do recurso do patrocinio
(somente para patrocinios com incentivo fiscal);

e Dados Bancarios;

e Declaragdo UNIFICADA PARA CELEBRACAO DE CONTRATOS DE PATROCINIO
(digitalizada, tendo sido datada e assinada pelo representante que assinard o
instrumento contratual).

e Atestado de CMDCA (se o projeto trabalhar com criangas e adolescentes).

Independente da documentacgado exigida para aprovagao da Lei Rouanet e Lei do Audiovisual
pelo MinC ou pela ANCINE, ndo serdo contratados pela Petrobras projetos de proponentes

que, no momento da contratagdo:

a) Facam parte da listagem de “Empresas Impedidas de Transacionar com a Petrobras”,
constem como inidénea no Portal da Transparéncia da Controladoria Geral da Unido
ou possua algum impedimento para contrata¢ao, conforme previsto na legislacao;

b) Nao estejam em situacdo regular em relacdo aos seguintes documentos:

i. Certificado de Regularidade do FGTS;

ii.  Certidao Negativa, ou Positiva com Efeitos de Negativa, de Débitos relativos a
Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Unido (CND ou CPEND/CPEN),
para fins de comprovacdo de regularidade com a Seguridade Social. Quando a
Certidao apresentada for positiva, a instituicdo proponente convocada para
assinar o contrato deve apresentar documentos expedidos pela Receita Federal
do Brasil, denominados de “Pesquisa de Situacdao Fiscal e Cadastral” e
“Relatério Complementar de Situacdo Fiscal”, para comprovar a Comissao de
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Negociacdo que o débito fiscal ndo se refere a tributos que sdo fontes de
custeio da Seguridade Social, quais sejam: contribuicdo previdenciaria,
PIS/PASEP, COFINS, CSLL, PIS-PASEP-Importacdo e COFINS-Importagao);

iii.  Certiddo de Débitos Trabalhistas;

c) Possuam titulo protestado ou débito inscrito no CADIN, cujo valor possa, a juizo da
Petrobras, comprometer a eficiente execucdo do Instrumento Contratual;

d) Estejam em recuperac¢do judicial ou extrajudicial, insolvéncia notdria ou situacao
econdmico-financeira comprometida;

e) Tenham comprovacao de existéncia de irregularidades que denunciem dolo, ma fé ou
grave omissdo por parte da instituicdo proponente de patrocinio.

A instituicdo proponente cujo projeto for selecionado serd submetida a analise de risco de
integridade durante o processo de contratacdo, conforme critérios utilizados pela Petrobras.
Serdo eliminados os projetos de instituicdes que sejam classificadas com grau de risco de
integridade (GRI) alto. O grau de risco alto é determinado muitas vezes pelas situagdes
indicadas acima. As regras e os critérios adotados pela Petrobras para a aplicagdo da Due
Diligence de Integridade — DDI e a atribui¢cdo do GRI estdo disponiveis na aba “Compliance” do
Canal fornecedor da Petrobras na Internet, que pode ser consultado em:
https://canalfornecedor.Petrobras.com.br/pt/compliance/due-diligence-de-integridade/.

14. Acompanhamento e Fiscalizagao

Os contratos de patrocinio serdo gerenciados e fiscalizados conforme padrdes e normativos
internos da Petrobras. A quantidade e periodicidade das fiscalizacdes presenciais e/ou virtuais
serdo definidas de acordo com a natureza e individualidade de cada projeto. O cronograma
de pagamento obedecerd as entregas de relatdorios de comprovacao da realizagdo das
atividades e das contrapartidas definidas na etapa de negociacdo (pagamentos por entregas
definidas conjuntamente de acordo com o perfil do projeto). O pagamento da Ultima parcela
sé podera ocorrer apds a aprovacao do relatorio final do patrocinio com evidéncia de todas as
acoes e contrapartidas realizadas, conforme estara disposto nas clausulas contratuais.

15. Cronograma

A SELECAO PETROBRAS CULTURAL — NOVOS EIXOS seguird o cronograma abaixo (sujeito a
alteragGes previamente comunicadas):
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Etapa Periodo
Inscrigdes 23/02/24 a 08/04/24 as 18 horas.
Divulgacdo do Resultado 23/07/24

Inicio da Etapa de Contratacdo de | A partirde 23/07/2024
Patrocinios

Inicio da vigéncia dos projetos A partir de 16/09/2024, seguindo escala
a ser informada a cada projeto.

16. DISPOSICOES FINAIS

As duvidas sobre o preenchimento ou outros aspectos desta Selecdo poderdo ser esclarecidas
por meio da secdo “Perguntas Frequentes” no site http://petrobras.com.br/cultural/selecoes-

publicas-culturais e pelo e-mail selecaocultural@petrobras.com.br. Serdo respondidas as
duvidas recebidas por e-mail até a data limite de 02/04/2024.

O descumprimento de qualquer regra contida neste regulamento pode implicar na
desclassificagao imediata do projeto.

A Petrobras reserva-se o direito de ndo utilizar o valor total previsto para a selecdo, bem como
de nado celebrar contratos com os proponentes selecionados, por motivos de conveniéncia e
oportunidade, a seu critério exclusivo, ndo ensejando qualquer indenizagao aos inscritos.

Todo e qualquer ato, contrato ou compromisso firmado pela instituicdo proponente, para fins
de participacdo neste processo de selecdo ou de execucdo do contrato, é de sua Unica e
exclusiva responsabilidade.

Situacgdes nao previstas deverdo  ser  registradas  através do e-mail
selecaocultural@petrobras.com.br e serdo analisadas pela drea responsavel pelos patrocinios

culturais da Petrobras.
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